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Vorhang auf fiir die Besten: Marketagent ruft zur Data Visualization
Challenge

Wer kreiert die besten Infografiken des Landes?

Frei nach dem Motto ,Ein Award, der kein Award ist“ gehen die Marktforscher von
Marketagent mit ihrer ,Data Visualization Challenge“ an den Start und blasen
herkémmlichen Awards mit starren Strukturen, Reglements und Beschrdnkungen den
Staub von der Glatze. Auf der Suche nach den besten Infografiken des Landes zahlen
Kreativitat, Engagement und Herzblut. Jeder der will, darf einreichen. Ob Grof3, ob Klein -
We love all!

Befeuert durch die Digitalisierung sind Daten und Informationen heute allgegenwartig und es ist
nicht immer einfach, komplexe Inhalte auf den Punkt zu bringen. Im Gegenteil — es wird
zusehends zur Herausforderung, Datenmengen zu Insights zu verdichten und leicht erfassbar zu
machen. Infografiken haben sich als Tool daflr bewahrt. Den Besten méchte Marketagent nun
erstmals in Osterreich eine Biilhne geben und ruft zur ,Data Visualization Challenge®.

Her damit — Thre Einreichung

Wir sind ab sofort auf der Suche nach den besten Infografiken des Landes. Dabei wird jede
eingereichte Infografik anhand der vier Kriterien Verstandlichkeit, Pragnanz, Auffalligkeit und
Geféalligkeit bewertet, so Marketagent Geschaftsfihrer Thomas Schwabl Uber die Data
Visualization Challenge.

Einreichen kann jeder, ganz egal, ob Unternehmen, Agentur, Grafiker oder Studierende. Dabei
spielt es keine Rolle, ob es sich um bereits verédffentlichte oder speziell fur den DVC-Award
erstellte Infografiken handelt.

Win Art, Not Money

Die Teilnahme am Infografik Award zahlt sich so richtig aus, denn zu gewinnen gibt es etwas
ganz Besonderes: Pramiert werden die Besten der Besten mit einem exklusiv fur diesen Award
entworfenen, streng limitierten und signierten Kunstdruck des Street Art Kinstlers GOLIF, der
durch sein 30.000m? Mural ,Der Beobachter” weit liber die Landesgrenzen Bekanntheit erlangte,
erklart Lisa Patek, Marketingleiterin von Marketagent. Jeder Print ist ,handfinished“ und somit ein
echtes Unikat. Kaufen kann man diesen Druck nicht, den muss man schon gewinnen.

Gute Infografiken verdienen es im Ubrigen zu jedem Zeitpunkt, ins Rampenlicht geriickt zu
werden. Es gelten daher keine starren Fristen, vielmehr versteht sich die Data Visualization
Challenge als dauerhafter Begleiter von Marketagent. Einreichungen sind jederzeit unter
dvc@marketagent.com willkommen.

Weitere Informationen rund um die Marketagent Data Visualization Challenge gibt es unter
www.data-visualization-challenge.com.
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About Marketagent

Marketagent sieht sich gleichermalen als Pionier und Innovationsfithrer der digitalen Markt- und
Meinungsforschung in Osterreich. Mit einem Fokus auf quantitative und qualitative Consumer
Research Projekte realisiert Marketagent jahrlich Uber 1.300 Studien an den Standorten Baden
bei Wien, Maribor und Zurich. Das Herzstiick unseres Instrumentariums ist ein mehr als 1.600.000
Personen umfassendes Online-Panel, welches im Januar 2010 als erster Access Pool der D-A-
CH-Region nach der ISO Norm 26362 zertifiziert wurde. Zu unseren Kunden z&ahlen nationale und
internationale Top-Unternehmen wie die Telekom Austria AG, lkea, Spar, Google, die OMV,
Nestlé, die Osterreichische Post AG, Generali oder Intersport. Die Themenfelder und
Forschungsschwerpunkte sind vielfaltig und decken samtliche Bereiche der Markt- und
Meinungsforschung ab.

Marketagent.com online reSEARCH GmbH, Mlhlgasse 59, A-2500 Baden, Austria,
info@marketagent.com, tel. +43 2252 909 009


mailto:info@marketagent.com

