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Studiensteckbrief

Methode Computer Assisted Web Interviews (CAWI)
Instrument Online-Interviews Uber die Marketagent.com reSEARCH Plattform
Respondenten web-aktive Personen aus der Deutschschweiz wischen 14 und 65 Jahren

Sample-Grosse

n = 828 Netto-Interviews (Kernzielgruppe), Random Selection nach Quoten

Erhebungszeitraum

17.11.2017 —27.11.2017

Incentives

geldwerte Punkte

Umfang

18 offene/ geschlossene Frage

Studienleitung

Dr. Cornelia Eck
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Frage 4 bis 8: Vorstellung der TV-Spots

TV-Spot ,Unser Schweizer Kase* TV-Spot ,Le Gruyere “ TV-Spot ,,Emmi Kaltbach”

TV-Spot ,,Coop — Chli stinke muess es” TV-Spot ,Appenzeller”
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Ungestitzte Erinnerung an die Absender des Impact-Tests (Awareness)

13. Wir haben Ihnen zu Beginn einige TV-Spots vorgestellt. An welche dieser TV-Spots kdnnen Sie sich erinnern? [...]

Appenzeller/ der wiirzigste Kase der Schweiz
Gruyere/ Gryerzer

Kaltbach/ Emmi/ Emmi Kaltbach/ Kaltbach Kise
Coop/ Echli stinke muss es

Schweizer K&se/ unser Schweizer Kase
Fondue

Raclette

Kase

Emmentaler

AOP

Tilsiter

Sonstige Nennungen

Weiss nicht

27%

7%

6%

4%

4%

2%

8%

8%

41%

49%

64%

60%

58%

(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Zutreffende Eigenschaften auf den TV-Spot ,Appenzeller “

14. Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot , Appenzeller" zu? [....]

Top-Box: bewertet mit "6 = trifft voll und ganz zu" (6-stufige Skalierung)

Ist leicht verstandlich 34%
Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender _ 30%
Spricht mich persénlich an — 20%
(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Zutreffende Eigenschaften auf den TV-Spot ,,Coop — Chli stinke muess es”

15. Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "Coop — Chli stinke muess es" zu? [...]

Top-Box: bewertet mit "6 = trifft voll und ganz zu" (6-stufige Skalierung)

Ist leicht verstandlich

Ist unterhaltsam

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab

Gefallt mir

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender

24%

23%

22%

19%

Spricht mich persénlich an 13%
(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Zutreffende Eigenschaften auf den TV-Spot ,Emmi Kaltbach *

16. Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "Emmi Kaltbach " zu? [...]

Top-Box: bewertet mit "6 = trifft voll und ganz zu" (6-stufige Skalierung)

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab

|

Ist leicht verstandlich 22%
Ist glaubwrdig _ 16%
Gefallt mir _ 11%
Spricht mich persénlich an _ 11%
Ist unterhaltsam F 7%
(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
06.12.2017 12
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Zutreffende Eigenschaften auf den TV-Spot ,Le Gruyere”

17. Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "Le Gruyére" zu?

Top-Box: bewertet mit "6 = trifft voll und ganz zu" (6-stufige Skalierung)

Ist leicht verstandlich

Ist glaubwiirdig

Gefallt mir

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab

Ist unterhaltsam

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender

Spricht mich persénlich an

22%

|

15%

15%

15%

14%

13%

12%

(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Zutreffende Eigenschaften auf den TV-Spot ,Unser Schweizer Kase*

18. Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "Unser Schweizer Kase“ zu?

Top-Box: bewertet mit "6 = trifft voll und ganz zu" (6-stufige Skalierung)

Ist leicht verstandlich

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab

|

Ist glaubwrdig _ 11%
Ist unterhaltsam _ 9%
Spricht mich persénlich an F 8%
(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
06.12.2017 14
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Summary: Eigenschaften der TV-Spots

Summary: Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "..." zu?

Gefallt mir 29% 19% 11% 15% 10%

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab 28% 22% 9% 15% 9%
Ist glaubwiirdig 20% 14% 16% 15% 11%

Ist leicht verstandlich 34% 24% 22% 22% 19%

Ist unterhaltsam 33% 23% 7% 14% 9%

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender 30% 15% 15% 13% 10%
Spricht mich persénlich an 20% 13% 11% 12% 8%

(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Summary: Eigenschaften der TV-Spots

Summary: Inwieweit treffen die folgenden Eigenschaften lhrer Meinung nach auf den TV-Spot "..." zu?

Geféllt mir 4,5 3,9 3,8 3,8 3,6

Hebt sich von anderen TV-Werbungen ab 4,5 4,2 3,6 3,8 3,6
Ist glaubwiirdig 4,3 3,8 4,1 4,0 3,8

Ist leicht verstandlich 4,7 4,3 4,4 4,3 4,2

Ist unterhaltsam 4,6 4,1 3,4 3,7 3,7

Passt gut zu meinem Bild von diesem Absender 4,6 4,0 4,1 3,8 3,8
Spricht mich persénlich an 4,1 3,6 3,7 3,6 3,4

(Basis: TV-Spot-Validierung; n=828)
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Personlich fur Sie da

JORG GUIJAN
Geschaftsfuhrer

T+4143 55506 50

URSULA KASPAR
Senior Research Consultant
T+41 43 466 88 44

DR. CORNELIA Eck
Senior Research Consultant
T+41 43 81852 14

SARA BASILE
Office Manager
T+41 43 555 06 52
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