MARKT- UND MEINUNGSFORSCHUNG
ALS EFFIZIENTES PR-TOOL

In Kooperation mit

»OBSERVER«

REICHL UND PARTNER
public relations



PR-AGENT

Die Markt- und Meinungsforschung kann ein tberaus effizientes PR-Instru-
ment sein. Eine Marketagent.com-Studie in Kooperation mit der Donau
Universitat Krems unter mehr als tausend Journalisten bestatigt, dass
fundiertes Datenmaterial ein willkommener Gast in den Redaktionen der
Medienhauser ist. Dies macht den Einsatz von Studienergebnissen fir die
Offentlichkeitsarbeit besonders reizvoll - vorausgesetzt, Marktforschung
wird behutsam und sensibel eingesetzt.

Marketagent.com hat dies zum Anlass genommen, 10 Tipps zum Ein-
satz von Markt- und Meinungsforschung in der Pressearbeit fir Sie
zusammenzufassen. Erganzend dazu prasentiert Florian Laszlo von der
»OBSERVER« GmbH, wie Medienresonanzbewertetwerden kannundwie der
Return on Investment der MaFo-Ausgaben evaluiert werden sollte. Michael
Obermeyr von REICHL UND PARTNER public relations berichtet abschlie-
Bend aus der Praxis und demonstriert seine Erfahrungen mit der Akzeptanz
von Umfragedaten in der PR-Arbeit.
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EINLADUNG
ZUM BUSINESS BREAKFAST
PR-AGENT

DATUM: 23. OKTOBER 2014
BEGINN: 9:00 Uhr
LOCATION: GERGELY'S, SchloRRgasse 21, 1050 Wien

09:00 Empfang, Kaffee und Kuchen

09:30 Markt- und Meinungsforschung als PR-Instrument
10:00 Die Bewertung von Medienresonanz

10:15 Praxis-Showcase

10:45 Diskussion mit anschlieendem Lunch

11:30 voraussichtliches Ende

Referenten:

Mag.Thomas Schwabl,
Geschéftsfliihrer Marketagent.com

Mag. Florian Laszlo,
Geschéftsfihrer nOBSERVER« GmbH

Michael Obermeyr,
Geschéftsfiihrer REICHL UND PARTNER public relations

U.A.w.g. bis 22. Oktober 2014. Anmeldungen unter
events@marketagent.com oder 02252 — 909009.
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