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LEH-Slogans im Test:

Alles da da da.
BILLA, sagt der Hausverstand.
Da bin ich mir sicher.

Darf's ein bisschen mehr sein.

Es ist verdammt hart, der Beste zu sein.

Feel the taste of Spar.
Genau was ich brauch.
Kampf dem Preis.

Kleines Geld ganz groB.

Lidl lohnt sich.

Mehr flr mich.

Mein Markt mit dem gewissen Extra!
Personlich fir mich da.

So macht man sich Freunde.

Willkommen daheim!

MARKETAGENT.COM

Digitale Markt- und Meinungsforschung



Erkenntnisinhalte:

Spontane und gestiitzte Bekanntheit der Slogans

Eigenschaftsbewertung der jeweiligen Slogans (ansprechend,
einpragsam, glaubwdurdig, hebt sich von anderen Slogans ab, modern,
innovativ, originell, sympathisch, serids, verstandlich, weckt Interesse,
unverwechselbar, nervig etc.)

Gefalligkeit der jeweiligen Slogans

Slogan-Zuordnung, Category=-Fit und Brand-Fit der jeweiligen Slogans
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Die 10 (von 15) einpragsamsten Slogans:

Top-Box: bewertet mit "sehr einpragsam" (5-stufige Skalierung)

BILLA, sagt der Hausverstand. (n=972) _ 49,5%

Es ist verdammt hart, der Beste zu sein. (n=924)

Alles da da da. (n=727)

Lidl lohnt sich. (n=932)

Kampf dem Preis. (n=642)

Feel the taste of Spar. (n=665)

So macht man sich Freunde. (n=290)

Mein Markt mit dem gewissen Extra! (n=321)

Willkommen daheim! (n=231)

7_ 44,2%
7_ 38,7%
7_ 36,6%
7_ 31,9%

T 28,3%

I 13,4%

I 13,1%

I 13,0%

Darf's ein bisschen mehr sein. (n=343) _ 11,4%

(Basis: Respondenten kennen die jeweiligen Slogans)

Inwieweit empfinden Sie die folgenden Slogans als einpragsam? [...]
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»Lidl loht sich" ist am verstandlichsten.

Top-Box: bewertet mit "sehr verstandlich” (5-stufige Skalierung) - Top 11 von 15

Lidl lohnt sich. (n=932) 48,3%
Es ist verdammt hart, der Beste zu sein. (n=924) 40,7%
BILLA, sagt der Hausverstand. (n=972) 40,2%
Kampf dem Preis. (n=642) 40,2%
Kleines Geld ganz groB. (n=164) 37,2%
Alles da da da. (n=727) 30,7%
So macht man sich Freunde. (n=290) 30,3%
Willkommen daheim! (n=231) 29,9%
Feel the taste of Spar. (n=665) 29,6%
Genau was ich brauch. (n=225) 28,9%
Darf's ein bisschen mehr sein. (n=343) 28,9%

(Basis: Respondenten kennen die jeweiligen Slogans)
Inwieweit empfinden Sie die folgenden Slogans als verstandlich? [...]
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~Feel the tast of Spar"™ wirkt am modernsten.

Top-Box: bewertet mit "sehr modern" (5-stufige Skalierung) - Top 11 von 15

Feel the taste of Spar. (n=665) 24,8%
BILLA, sagt der Hausverstand. (n=972)

Es ist verdammt hart, der Beste zu sein. (n=924)
Kampf dem Preis. (n=642)

Personlich fir mich da. (n=100)

Genau was ich brauch. (n=225)

So macht man sich Freunde. (n=290)

Lidl lohnt sich. (n=932)

Kleines Geld ganz groB. (n=164)

Willkommen daheim! (n=231)

Alles da da da. (n=727)

(Basis: Respondenten kennen die jeweiligen Slogans)

Inwieweit empfinden Sie die folgenden Slogans als modern oder altmodisch? [...]
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Kontakt / Feedback / Rickfragen ...

Dominique Ertl, Mag.
d.erti@marketagent.com
+43 (0) 2252 - 909 009 - 27

Muhlgasse 59
A-2500 Baden

www.marketagent.com
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