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Umfrage-Basics/Studiensteckbrief:
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Fleisch-/Wurstwaren-Marken

im Test:

Ablinger
Alpenhof
Berger
Billa Corso
Clever
Efef
Frierss
Greisinger
Gutessa
Handl Tyrol
Hofstadter

Hértnagel

Hotwagner
Hutthaler
Ja!Naturlich
Karnerta
Kletzl
Knabber Nossi
Krainer
Landhof
Loidl
Messner
Moser

Neuburger

* New Lifestyle
* Radatz

* Reiter

* Schirnhofer
= Sorger

* Stastnik

* Tann

* Trinkel

* Vulcano

= Wiesbauer
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Erkenntnisinhalte:

Spontane und gestltzte Bekanntheit der Wurst-/Fleischwaren-Marken

Markenbindung der Wurst-/Fleischwaren-Marken (konsumierte Wurst-/Fleischwaren-
Marken, Lieblings-Marke)

Image-Bewertung der Wurst-/Fleischwaren-Marken (sympathisch, traditionsreich, modern,
altmodisch, etabliert in Osterreich, vertrauenswiirdig, kompetent, innovativ, hebt sich von
anderen ab, exklusiv etc.)

Image-Bewertung der Wurst-/Fleischwaren -Produkte (Qualitat, natlrlich, geschmackvall,
Preis-/Leistungsverhaltnis, groBe Auswahl, ansprechendes Verpackungs-Design etc.)

Gesamtimage und Weiterempfehlung der Wurst-/Fleischwaren-Marken

Wurst-/Fleischwaren-Konsum (Konsum-Haufigkeit, Konsum-Grinde, Praferenz der
Fleischsorten etc.)

Abgepackte vs. frisch aufgeschnittene Wurst-/Fleischwaren
Bewertung der vegetarischen (fleischlosen) Produkte
Kaufkriterien und Kaufort bei Wurst-/Fleischwaren

Infoverhalten bzw. Informationsbeschaffung bei Wurst-/Fleischwaren 36 F,.ag
€n
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9 von 10 Osterreichern konsumieren Fleisch.

Essgewohnheiten

48,0%

Mannlich: 38,7%
Weiblich: 57,5%

14-19 Jahre: 32,7%
20-29 Jahre: 39,3%

Mannlich: 57,5%
Weiblich: 32,8%

14-19 Jahre: 55,8% 30-39 Jahre: 43,9%

20-29 Jahre: 50,8% 40-49 Jahre: 49,2%
30-39 Jahre: 50,5% 50-59 Jahre: 56,9%
40-49 Jahre: 43,9% 60-69 Jahre: 60,3%
50-59 Jahre: 38,2%
60-69 Jahre: 35,9%

Mischkost mit viel Fleisch Mischkost mit wenig Vegetarisch, aber mit Vegetarisch, aber mit Vegetarisch und keine
Fleisch Milchprodukten und/oder Fisch und/oder tierischen Produkte
Eiern Milchprodukten und/oder (vegan)
Eiern

[...] Wie wiirden Sie Ihre Essgewohnheiten beschreiben?
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Die 5 (von 20) am haufigsten konsumierten Fleisch-/Wurstwaren:

Top-3-Box: bewertet mit "mehrmals pro Woche oder haufiger"

Salami

15,6%

Extrawurst 14,7%

Kochschinken 14,3%

Rohschinken (Prosciutto etc.) 13,0%

11,8%

Putenwurst

(Basis: Respondenten essen Mischkost mit Fleisch und kennen zumindest eine Wurst-/ Fleischwaren-Marke)

Wie hdufig essen Sie die folgenden Fleisch-/Wurstwaren?
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Frisch aufgeschnittene Fleisch-/Wurstwaren werden bevorzugt.

Bevorzugte Aufbereitungsform der Fleisch-/ Wurstwaren

Fertig abgepackte

Friseh Fleisch-/
aufgeschnittene )
i Wurstwaren im
Fleisch-/ A
Selbstbedienungs-

Wurstwaren an der \

Bedientheke Bereich

33,2%

66,8%

(Basis: Respondenten essen Mischkost mit Fleisch, kennen zumindest eine Wurst-/ Fleischwaren-Marke und kaufen selbst Wurst-/ Fleischwaren)

Welche Form der Aufbereitung der Fleisch-/Wurstwaren bevorzugen Sie personlich?
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Die 10 (von 34) vertrauenswiirdigsten Marken:

Top-Box: bewertet mit "sehr vertrauenswiirdig" (5-stufige Skalierung)

Vulcano (n=212) — 45,3%

ortnagel (n-o4) | 41,5%

oser (v-145) | 35, 6%
sane Ty o) ] 34,4%
ewsurger (v=776) [ 33,1%
sivatrien (n=coo) | 2,1%

Frers 10y [ 31,7%

caer (v=c9) | 31,3%

serer (r=s1) | 30,2%

Schirnhofer (n=626) — 29,4%

(Basis: Respondenten essen Mischkost mit Fleisch und kennen die jeweiligen Wurst-/ Fleischwaren-Marken)

Wie wiirden Sie die Vertrauenswiirdigkeit folgender Wurst-/ Fleischwaren-Marken bewerten? [...]
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Clever hat das beste Preis-/Leistungsverhaltnis.

Top-Box: bewertet mit "sehr gutes Preis-/ Leistungsverhiltnis" (5-stufige Skalierung) - Top 11 von 24

Clever (n=836) 24,4%
Moser (n=145) 17,2%
New Lifestyle (n=307) 16,6%
Krainer (n=173) 16,2%
Karnerta (n=168) 16,1%
Tann (n=865) 16,0%
Ja!Natirlich (n=889) 15,0%
Hértnagel (n=94) 14,9%
Greisinger (n=263) 14,8%
Frierss (n=104) 14,4%
Berger (n=514) 14,4%

(Basis: Respondenten essen Mischkost mit Fleisch und kennen die jeweiligen Wurst-/ Fleischwaren-Marken)

Inwieweit verfiigen die Produkte folgender Wurst-/Fleischwaren-Marken fiir Sie personlich iiber ein gutes
Preis-/Leistungsverhiltnis? [...]
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Kontakt / Feedback / Riickfragen ...

Dominique Ertl, Mag.
d.erti@marketagent.com
+43 (0) 2252 - 909 009 - 27

Muhlgasse 59
A-2500 Baden

www.marketagent.com
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