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Umfrage-Basics/ Studiensteckbrief

~ Methode: Computer Assisted Web Interviews (CAWI)

~_Instrument: Online-Interviews Uber die Marketagent.com reSEARCH Plattform
~ Respondenten: Besucher der Website von Marketagent.com

~ Sample-Grolie: n = 5.370 Netto-Interviews

~ Erhebungszeitraum: 6.11.2008 — 23.04.2009

~ Grundgesamtheit: Besucher der Website von Marketagent.com

~ Umfang: 17 geschlossene Fragen

~ Studienleitung: Marketagent.com, Mag. Ingrid Fischer

~ Kontakt: i.fischer@marketagent.com
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Zusammensetzung des Samples

Mannlich

2.341

43,6%

Weiblich

3.029

56,4%0

Junger als 20 Jahre 412 7,7%
20 - 29 Jahre 1.535 28,6%0
30 - 39 Jahre 1.335 24,9%0
40 - 49 Jahre 1.243 23,1%
50 - 59 Jahre 620 11,5%

60 Jahre und alter 225 4,2%

Osterreich 3.406 63,4%0
Deutschland 951 17,7%
Schweiz 939 17,5%
Woanders 74 0,1%
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Die Ergebnisse:
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1. Herzlich willkommen zu unserer aktuellen Befragung zum Thema
,.Ernahrung*“. Wie wichtig ist lhnen personlich eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung?

Wichtigkeit einer gesunden und ausgewogenen Ernahrung

47,6%0

n=5.370
Mittelwert: 1,64

0,5%0

Sehr wichtig Eher wichtig Weder noch Eher weniger wichtig Uberhaupt nicht wichtig
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1. Herzlich willkommen zu unserer aktuellen Befragung zum Thema
,.Ernahrung*“. Wie wichtig ist lhnen personlich eine gesunde und

ausgewogene Ernahrung?

T mittelwert: 1,8

Mannlich

Weiblich

Junger als 20 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

Wichtigkeit einer gesunden und ausgewogenen Ernahrung
(nach Geschlecht/Alter)

1 Mittelwert: 1,5

T mittelwert: 2,0

T s 136% A

1 Mittelwert: 1,7

ET. 0000 4se% sl

T Mmittelwert: 1,6

S @ 467 sl

T mittelwert: 1,6

s 425% se0dll
8o
o |

1 mittelwert: 1,5

1 mittelwert: 1,5

B Sehr wichtig ¥ Eher wichtig Weder noch ™ Eher weniger wichtig B Uberhaupt nicht wichtig
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1. Herzlich willkommen zu unserer aktuellen Befragung zum Thema
,.Ernahrung*“. Wie wichtig ist lhnen personlich eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung?

Wichtigkeit einer gesunden und ausgewogenen Ernadhrung (nach dem Land)

Mittelwert: 1,6

Sample total (n=5.370)

Mittelwert: 1,6

Mittelwert: 1,7

Mittelwert: 1,6

0, 2%0
Schweiz %
1,40

Mittelwert: 2,0

2,7%0
Woanders 8,1%0 8,1%0

B Sehr wichti B Eher wichti Weder noch B Eher weniger wichti B Uberhaupt nicht wichti
g g g g p g




2. Was tun Sie personlich, um sich gesund und ausgewogen zu ernahren?

Maflnahmen, um sich gesund und ausgewogen zu ernédhren

Nehme ausreichend Flussigkeit zu mir

Esse ausreichend Obst und Gemuse

Achte auf eine abwechslungsreiche Ernahrung

Reduziere den Konsum von Sufigkeiten

Versuche am Abend weniger zu essen

Esse vermehrt Vollkornprodukte

Esse ca. einmal in der Woche Fisch

Reduziere den Konsum von salzigen Knabbereien

Achte darauf, wenig Fleisch zu essen

Nehme Uberwiegend fettreduzierte Produkte zu mir

Nehme Vitamin- bzw. Mineralstoffpraparate zu mir

Achte auf meine tagliche Kalorienzufuhr

Sonstiges

Nichts, ich achte nicht besonders auf meine Erndhrung

70,9%
63,3%
61,3%
53,5%
43,7%
41,8%
39,7%
37,8%
25,3%
24,0%
23,0%
6,4%
3,7%
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2. Was tun Sie personlich, um sich gesund und ausgewogen zu ernahren?

Nehme ausreichend Flussigkeit zu mir 70,9%0 72,3% 69,7% 69,6% 39,2%

Esse ausreichend Obst und Gemuse 63,3%0 62,7% 65,5%0 64,7% 44,6%

Achte auf eine abwechslungsreiche Ernahrung 61,3% 61,4% 59,8% 64,9% 32,4%
Reduziere den Konsum von SuRRigkeiten 53,5% 54,7% 53,5% 50,1% 40,5%
Versuche am Abend weniger zu essen 43,7% 46,9% 39,0% 37,9% 31,1%

Esse vermehrt Vollkornprodukte 41,8% 43,5% 46,3% 32,8% 21,6%

Esse ca. einmal in der Woche Fisch 39,7% 41,1% 42,5% 32,2% 36,5%
Reduziere den Konsum von salzigen Knabbereien 37,8% 39,5% 36,7% 33,4% 29,7%
Achte darauf, wenig Fleisch zu essen 25,3% 26,7% 26,7% 19,4% 17,6%
Nehme Uberwiegend fettreduzierte Produkte zu mir 24,0% 24,2% 28,9% 18,4% 21,6%
Nehme Vitamin- bzw. Mineralstoffpraparate zu mir 23,2% 22,4% 24,9% 24,1% 28,4%
Achte auf meine tagliche Kalorienzufuhr 23,0% 21,4% 27,7% 24,6% 13,5%
Sonstiges 6,4% 5,5% 8,2% 7,9% 8,1%

Nichts, ich achte nicht besonders auf meine Ernahrung 3,7% 3,3% 4,1% 4,4% 10,8%




3. Hat sich Ihr Erndhrungsverhalten in Bezug auf eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung in den letzten Jahren verandert? Meine Ernahrung
ist jetzt ...

Veranderung des Ernahrungverhaltens in Bezug auf eine gesunde und ausgewogene
Ernahrung in den letzten Jahren

56,8%0

n=5.370
Mittelwert: 1,85

viel gestiinder und eher gesunder und eher weniger gesund und viel weniger gesund und Nein, mein
ausgewogener ausgewogener ausgewogen ausgewogen Ernadhrungsverhalten hat
sich nicht verandert

MAREETAGENT.COM




3. Hat sich Ihr Erndhrungsverhalten in Bezug auf eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung in den letzten Jahren verandert? Meine Ernahrung
ist jetzt ...

Veranderung des Erndhrungsverhalten hinsichtlich einer gesunden und
ausgewogenen Ernahrung in den letzten Jahren (nach dem Land)

Mittelwert: 1,9

Mittelwert: 1,9

Mittelwert: 1,9

Mittelwert: 1,9

Mittelwert: 2,1

B yviel gestinder und ausgewogener. ¥ eher gesuinder und ausgewogener.
eher weniger gesund und ausgewogen. B viel weniger gesund und ausgewogen.
B Nein, mein Erndahrungsverhalten hat sich nicht verandert.




4. Warum achten Sie nun eher bzw. viel mehr auf eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung als noch vor einigen Jahren?

Grunde fur eine eher bzw. viel gestiindere und ausgewogene Erndhrung
(Basis: Respondenten erndhren sich jetzt eher bzw. viel gestuinder als noch vor einigen Jahren)

Fiihle mich dadurch kérperlich besser 62,2%0

Um gesundheitlichen Problemen vorzubeugen 60,7%0

Um mein Kdrpergewicht zu reduzieren 56,2%0

Méchte fir meine Kinder ein gutes Beispiel sein 23,8%0

Schmeckt mir besser 23,5%0

Um mein Gewissen zu beruhigen _ 17,0%0
Auf Grund bestehender gesundheitlicher Probleme _ 15,3%
1 n=4.179
Mein(e) Partner(in) ernahrt sich gesund und ausgewogen 12,2%

Sonstiges 3,2%0

H
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4. Warum achten Sie nun eher bzw. viel mehr auf eine gesunde und
ausgewogene Ernahrung als noch vor einigen Jahren?

Fuhle mich dadurch kérperlich besser 62,2% 62,4% 62,3% 62,1% 50,0%

Um gesundheitlichen Problemen vorzubeugen 60,7% 61,1%0 62,9%0 58,1%0 43,2%
Um mein Kérpergewicht zu reduzieren 56,2% 56,2% 57,2% 55,4% 47,7%
Mochte fur meine Kinder ein gutes Beispiel sein 23,8% 23,4% 26,2% 23,4% 13,6%
Schmeckt mir besser 23,5% 23,6% 24,8% 21,5% 31,8%

Um mein Gewissen zu beruhigen 17,0% 17,5% 17,4% 14,3% 22,7%

Auf Grund bestehender gesundheitlicher

15,3%0 14,2% 18,8% 15,7% 18,2%
Probleme
Mein(e) Partner(in) ernahrt sich gesund und 12.2% 12.3% 12.4% 11.6% 13.6%
ausgewogen
Sonstiges 3,2% 3,0% 4,2% 2,9% 6,8%0

(Basis: Respondenten erndhren sich jetzt eher bzw. viel gestuinder als noch vor einigen Jahren)

ETLCOM




5. Wie haufig essen Sie persodnlich Obst und Gemuse?

Haufigkeit des Obst und Gemuse Verzehrs

31,8% 31,7%

Mehrmals taglich Einmal taglich 4 - 6 Mal pro Woche 2 - 3 Mal pro Woche Einmal pro Woche Seltener
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5. Wie haufig essen Sie persodnlich Obst und Gemuse?

Haufigkeit des Obst und Gemuse Verzehrs (nach Geschlecht/Alter)

Sample total (n=5.370) 15,4% 4,7%

Junger als 20 Jahre 6,8%0 4,89

[N
o
3
o

20-29anrc [ NSO 17.2% 5.7%

30 - 39 Jahre 16,8%06 4,4%0

40 - 49 Jahre 14,7% 4,490

50 - 59 Jahre 11,0% 2.,9%0

60 Jahre und &lter ,5%0 1,82

® Mehrmals téaglich ¥ Einmal taglich 4 - 6 Mal pro Woche

= 2 -3 Mal pro Woche ® Einmal pro Woche B Seltener




5. Wie haufig essen Sie persodnlich Obst und Gemuse?

Haufigkeit des Obst und Gemuse Verzehrs (nach dem Land)

Sample total (n=5.370)

Osterreich

Deutschland

Schweiz

Woanders 12,2% 5,494

B Mehrmals taglich B Einmal taglich 4 - 6 Mal pro Woche
B2 - 3 Mal pro Woche B Einmal pro Woche MW Seltener




6. Bitte sagen Sie uns, wie viel Flussigkeit (ausgenommen Kaffee und
Alkohol) Sie pro Tag zu sich nehmen.

Flussigkeitszufuhr Uber den ganzen Tag verteilt

38,8%0

Weniger als 0,5 Liter pro Weniger als 1 Liter pro 1 - 1,5 Liter pro Tag 1,6 - 2 Liter pro Tag Mehr als 2 Liter pro Tag
Tag Tag

MAREETAGENT.COM




6. Bitte sagen Sie uns, wie viel Flussigkeit (ausgenommen Kaffee und
Alkohol) Sie pro Tag zu sich nehmen.

Flussigkeitszufuhr Uber den ganzen Tag verteilt (nach dem Land)

Sample total (n=5.370) -% 38,8%0 30,6%0 19,4%0

Osterreich -% 37,0%0 31,7% 21,4%
Deutschland -% 41,2% 30,5%0 16,5%

Schweiz 43,3% 28,1% 15,0%

-)
Woanders _ 33,8%0 17,6%0 24,3%

B Weniger als 0,5 Liter pro Tag B Weniger als 1 Liter pro Tag 1 - 1,5 Liter pro Tag
W 1,6 - 2 Liter pro Tag B Mehr als 2 Liter pro Tag




7. Wir mochten Ilhnen im Folgenden einige Produktarten vorstellen. Inwieweit ist es
Ihrer Ansicht nach wichtig, beim Einkauf von Lebensmitteln zu den folgenden
Produktarten zu greifen? Bitte bewerten Sie jeweils anhand einer Skala von ,,1 = sehr
wichtig* bis ,,5 = Uberhaupt nicht wichtig*, dazwischen kdonnen Sie fein abstufen:

Top-Box: bewertet mit " 1= sehr wichtig"

reimisehe Produkte / Produlte aus der Reglon _ 49,0%

Gentechnikfreie Produkte 41,7%

Bio-Produkte
n=5.370

FAIRTRADE Produkte

Kalorienreduzierte (Light-) Produkte

MAREETAGENT.COM




7. Wir mochten Ilhnen im Folgenden einige Produktarten vorstellen. Inwieweit ist es
Ihrer Ansicht nach wichtig, beim Einkauf von Lebensmitteln zu den folgenden
Produktarten zu greifen? Bitte bewerten Sie jeweils anhand einer Skala von ,,1 = sehr
wichtig* bis ,,5 = Uberhaupt nicht wichtig*, dazwischen kdonnen Sie fein abstufen:

Heimische Produkte / Produkte 49,0% | 44,3% | 52,79 | 37,8% | 45,3% | 50,79% | 51,3% | 53,9% | 58,2%
aus der Region
Gentechnikfreie Produkte 41,7% | 38,9% | 43,9% | 32,296 | 37,3% | 42,29 | 46,3% | 49,5% | 40,5%
Bio-Produkte 22,3% | 18,4% | 253% | 21,9% | 21,8% | 22,4% | 205% | 26,0% | 25,4%
FAIRTRADE Produkte 16,7% | 14,4% | 18,6% | 17,29% | 15,6% | 14,69% | 16,19 | 22,69 | 24,09
Ka'orie”rsf;g;i';e (Light-) 9,2% 7,7% 10,3% | 10,2% 9,3% 8,6% 8,0% 11,3% | 10,2%

MARKEET
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7. Wir mochten Ilhnen im Folgenden einige Produktarten vorstellen. Inwieweit ist es
Ihrer Ansicht nach wichtig, beim Einkauf von Lebensmitteln zu den folgenden
Produktarten zu greifen? Bitte bewerten Sie jeweils anhand einer Skala von ,,1 = sehr
wichtig* bis ,,5 = Uberhaupt nicht wichtig*, dazwischen kdonnen Sie fein abstufen:

Heimische Produkte / Produkte aus der Region 49,0% 55,6% 35,1% 41,1% 24,3%
Gentechnikfreie Produkte 41,7% 49,4% 30,3% 26,8% 23,0%
Bio-Produkte 22,3% 25,8% 16,3%0 15,5% 20,3%

FAIRTRADE Produkte 16,7% 18,3%0 9,0% 18,7% 17,6%0
Kalorienreduzierte (Light-)Produkte 9,2% 8,8%0 11,9% 7,0% 17,6%

MAREETAGENT.COM




8. Kommen wir nun speziell zum Thema Bio-Produkte. Inwieweit achten Sie
personlich darauf, anstatt ,,herkbmmlicher* Produkte, Bio-Produkte zu
kaufen?

Kauf von Bio-Produkten

19,9%0

n=5.370
16,1%0 Mittelwert: 5,57

14,3%
Q o,
9’3% 9,7/0 9’1% 918%)
4.5% 4,9%
1 = Ich kaufe 2 3 4 5 6 7 8 9 10 = Ich kaufe
ausschlieBlich ausschlieBlich
Bio-Produkte "herkdbmmliche"

Produkte
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8. Kommen wir nun speziell zum Thema Bio-Produkte. Inwieweit achten Sie
personlich darauf, anstatt ,,herkommlicher* Produkte, Bio-Produkte zu
kaufen?

Mittelwert

1 = Ich kaufe ausschlieB3lich Bio- 2.5% 2.2% 1.8% 2.7% 20.3%
Produkte

2 4,5% 5,1% 3,3% 3,5% 2,7%

3 14,3% 16,5% 9,4% 11,7%0 5,4%0

4 16,1%0 17,7% 13,4%0 13,5% 8,1%0

5 19,9% 21,0% 17,0% 19,3% 16,2%0

6 9,3% 9,4% 10,7%0 7,3% 10,8%0

7 9,7% 8,6%0 11,5%0 12,2% 6,8%0

8 9,1% 7,7% 11,3% 12,1% 8,1%0

9 4,9% 4,2% 6,6%0 5,8% 5,4%0

10 = lIch kaufe ausschliefslich 9,8% 7.6% 15,1% 11,8% 16,2%

herkommliche" Produkte




9. Warum kaufen Sie (zumindest ab und zu) Bio-Produkte? Bitte selektieren
Sie all jene Grunde, die auf Sie personlich zutreffen.

Grunde fur den Kauf von Bio-Produkten
(Basis: Respondenten kaufen zumindest ab und zu Bio-Produkte)

Auf Grund der artgerechten Tierhaltung — 59,4%

um mich gesunder zu ernahren | 58,000
Um die heimische Bio-Landwirtschaft zu starken _ 57,1%
Bio-Produkte schmecken besser und natiirlicher _ 43,9%0
Auf Grund der schadstoffarmen Herstellung _ 42,6%0
Bio-Produkte sind garantiert gentechnikfrei _ 36,1%0
Biologischer Landbau ist weniger energieaufwendig und klimaschonender _ 31,1%0

Biologischer Landbau schont unser Grundwasser _ 30,6%0
) n=4.091
Méchte einen Beitrag zum Erhalt der Artenvielfalt leisten _ 29,5%

Sonstige Grunde F 7,5%0

MAREETAGENT.COM




9. Warum kaufen Sie (zumindest ab und zu) Bio-Produkte? Bitte selektieren
Sie all jene Grunde, die auf Sie personlich zutreffen.

Auf Grund der artgerechten Tierhaltung 59,4% 61,1% 58,6% 55,3% 34,6%

Um mich gesunder zu ernédhren 58,0% 59,8% 59,2% 49,7% 51,9%

Um die heimische Bio-Landwirtschaft zu starken 57,1% 60,0%0 48,0% 56,1% 34,6%

Bio-Produkte schmecken besser und naturlicher 43,9% 44,6% 47,1% 38,9% 34,6%

Auf Grund der schadstoffarmen Herstellung 42,6% 41,9% 46,9% 42,4% 32,7%

Bio-Produkte sind garantiert gentechnikfrei 36,1% 39,6% 30,3% 28,0% 26,9%

Biologischer Landbau_ist weniger energieaufwendig und 31.1% 30.6% 30.0% 35.2% 21.2%
klimaschonender

Biologischer Landbau schont unser Grundwasser 30,6% 30,7% 30,0% 30,9% 25,0%

Mochte einen Beitrag zum Erhalt der Artenvielfalt leisten 29,5% 28,3% 27,0% 37,1% 28,8%

Sonstige Grunde 7,5% 6,5% 9,4% 9,2% 13,5%

(Basis: Respondenten kaufen zumindest ab und zu Bio-Produkte)

IO




10. Bitte denken Sie im Folgenden an lhre Einkaufe von Bio-Produkten.
Welche Bio-Produktkategorien kaufen Sie bevorzugt ein?

Bio-Produktkategorien, die bevorzugt gekauft werden
(Basis: Respondenten kaufen zumindest ab und zu Bio-Produkte)

Eier 73,9%0

mitchprodukte | 57,3%

Fleisch, Wurst 44 ,4%0
Backwaren
Teigwaren
n=4.091
Getranke (Tee, Kaffee, Saft)

Gewdlrze

Sonstige

MAREETAGENT.COM




10. Bitte denken Sie im Folgenden an lhre Einkaufe von Bio-Produkten.
Welche Bio-Produktkategorien kaufen Sie bevorzugt ein?

Obst 75,9% 76,7% 78,2% 71,5% 59,6%

Gemuse 74,9% 74,2% 76,9% 77,0% 57,7%

Eier 73,9% 76,7% 68,6%0 69,5% 46,2%
Milchprodukte 57,3% 62,2% 45,8% 48,9% 46,2%
Fleisch, Wurst 44,4% 44,3% 41,0% 48,6% 38,5%
Backwaren 18,9% 21,2% 16,5% 11,2% 28,8%
Teigwaren 16,9% 18,9% 13,7% 10,8% 28,8%
Getranke (Tee, Kaffee, Saft) 14,8% 13,9%0 15,7% 16,1% 30,8%
Gewlrze 10,4% 10,5% 10,5% 8,8% 21,2%

Sonstige 5,2% 4,2% 6,9% 6,7% 19,2%

(Basis: Respondenten kaufen zumindest ab und zu Bio-Produkte)




11. Inwieweit stellen die folgenden Aspekte Ihrer Ansicht nach einen Nachteil von Bio-
Produkten gegenuber ,,herkbmmlichen Produkten* dar? Bitte bewerten Sie jeweils
anhand einer Skala von ,,1 = sehr grol3er Nachteil* bis ,,5 = Uberhaupt kein Nachteil*,
dazwischen kénnen Sie fein abstufen:

Top-Box: bewertet mit " 1= sehr groRer Nachteil”

Bio-Produkte sind teurer 48,2%0

Nicht in allen Lebensmittelgeschéaften erhaltlich 19,2%

Sortiment von Bio-Produkten ist kleiner - 12,2%

Bio-Produkte sind kirzer haltbar

Saisonabhingig, somit nicht immer verfiigbar - 10,6%

9,6%0

Begrenztes Angebot aufgrund kleinerer Ernteertrage 8,0%0

Bio-Gemuse sieht meistens weniger appetitlich aus F 6,7%0




11. Inwieweit stellen die folgenden Aspekte Ihrer Ansicht nach einen Nachteil von Bio-
Produkten gegenuber ,,herkbmmlichen Produkten* dar? Bitte bewerten Sie jeweils
anhand einer Skala von ,,1 = sehr grol3er Nachteil* bis ,,5 = Uberhaupt kein Nachteil*,
dazwischen kénnen Sie fein abstufen:

Bio-Produkte sind teurer 48,2% 48,8% 50,8% 44,3% 39,2%

Nicht in allen Lebensmittelgeschaften erhaltlich 19,2% 20,2% 20,8% 13,4% 23,0%
Sortiment von Bio-Produkten ist kleiner 12,2% 12,1% 12,5% 11,4% 21,6%
Saisonabhangig, somit nicht immer verfugbar 10,6% 10,9% 11,4% 7,9%0 18,9%
Bio-Produkte sind kirzer haltbar 9,6%0 9,4% 10,1% 9,5% 14,9%
Begrenztes Angebot aufgrund kleinerer Ernteertrage 8,0% 8,0%0 8,9% 6,4%0 17,6%
Bio-Gemuse sieht meistens weniger appetitlich aus 6,7%0 6,5%0 6,9%0 6,6%0 12,2%




11. Inwieweit stellen die folgenden Aspekte Ihrer Ansicht nach einen Nachteil von Bio-
Produkten gegenuber ,,herkbmmlichen Produkten* dar? Bitte bewerten Sie jeweils
anhand einer Skala von ,,1 = sehr grol3er Nachteil* bis ,,5 = Uberhaupt kein Nachteil*,
dazwischen kénnen Sie fein abstufen:

Top-Box: bewertet mit " 5= Uberhaupt kein Nachteil”

Bio-Gemiuise sieht meistens weniger appetitlich aus 21,2%

Saisonabhangig, somit nicht immer verftigbar 15,9%

Bio-Produkte sind kiirzer haltbar 13,2%

Begrenztes Angebot aufgrund kleinerer Ernteertrage 9,6%0

Sortiment von Bio-Produkten ist kleiner 8,3%0

Nicht in allen Lebensmittelgeschaften erhaltlich 6,3%0

n=5.370

Bio-Produkte sind teurer 2,6%0

L
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11. Inwieweit stellen die folgenden Aspekte Ihrer Ansicht nach einen Nachteil von Bio-
Produkten gegenuber ,,herkbmmlichen Produkten* dar? Bitte bewerten Sie jeweils
anhand einer Skala von ,,1 = sehr grol3er Nachteil* bis ,,5 = Uberhaupt kein Nachteil*,
dazwischen kénnen Sie fein abstufen:

Bio-Gemuse sieht meistens weniger appetitlich aus 21,2% 22,5% 19,1% 19,2% 16,2%
Saisonabhangig, somit nicht immer verfugbar 15,9% 16,5% 12,4% 18,0%0 5,4%
Bio-Produkte sind kirzer haltbar 13,2% 12,9% 13,0% 14,3% 14,9%
Begrenztes Angebot aufgrund kleinerer Ernteertrage 9,6% 10,2% 7,9% 9,4% 8,1%
Sortiment von Bio-Produkten ist kleiner 8,3% 8,6%0 7,5% 8,4% 5,4%

Nicht in allen Lebensmittelgeschaften erhaltlich 6,3% 6,1%0 6,8%0 6,5%0 6,8%0
Bio-Produkte sind teurer 2,6% 2,3% 2,6% 3,4% 8,1%




Kontakt / Feedback / Ruckfragen ...

Ingrid Fischer, Mag.
I.fischer@marketagent.com
02236 — 205 886 — 25

Brown Boveri Strasse 8/1
A-2351 Wiener Neudorf

www.marketagent.com
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