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Die 13. FuRball-Europameisterschaft (UEFA EURO 2008) in Osterreich und der Schweiz
Ist soeben zu Ende gegangen. Wie wiurden Sie die UEFA EURO 2008 als Event alles in
allem bewerten?

Bewertung des Events UEFA EURO 2008

39,2%
38,2%

n=1.002
Mittelwert: 1,94

Sehr gut Eher gut Weder noch Eher weniger gut Uberhaupt nicht gut




Die 13. FuRball-Europameisterschaft (UEFA EURO 2008) in Osterreich und der Schweiz
Ist soeben zu Ende gegangen. Wie wiurden Sie die UEFA EURO 2008 als Event alles in
allem bewerten?

Mittelwerte

Sehr gut 39,2% 39,9% 38,5%
Eher gut 38,2%0 33,9%0 42,5%
Weder noch 15,3% 17,8% 12,8%
Eher weniger gut 3,5% 4,8% 2,2%
Uberhaupt nicht gut 3,8% 3,6% 4,0%

lil RN EEEE IIEEII

N T LM




Wie viele Spiele der FulRball-Europameisterschaft 2008 haben Sie mitverfolgt?

Anzahl an mitverfolgten Spielen

n=1.002

19,7%
18,3%
16,9%0

12,5%
11,4%

8,0% 7,8%

5,6%0

1 - 4 Spiele 5 - 9 Spiele 10 - 14 Spiele 15 - 19 Spiele 20 - 24 Spiele 25 - 30 Spiele  Alle 31 Spiele  Gar kein Spiel




Wie viele Spiele der Ful3ball-Europameisterschaft 2008 haben Sie mitverfolgt?

1 - 4 Spiele 19,7% 14,6% 24,6% 15,5% 17,4% 20,5% 19,5% 23,2%

5 - 9 Spiele 16,9%0 15,8% 17,9% 18,6% 11,4% 17,2% 16,0%0 22,2%
10 - 14 Spiele 8,0% 7,1% 8,9% 10,3% 8,5% 7,0% 9,7% 5,4%
15 - 19 Spiele 5,6% 6,5% 4, 7% 7,2% 5,5% 6,1% 6,2% 3,4%
20 - 24 spiele 7,8% 9,5% 6,1% 5,2% 9,0%0 8,6%0 8,6%0 5,9%
25 - 30 Spiele 18,3%0 21,5% 15,2% 23,7% 24,4% 18,0%0 14,0% 15,3%
Alle 31 Spiele 12,5% 15,4% 9,6% 12,4% 11,9% 13,1% 10,9%0 14,3%
Gar kein Spiel 11,4% 9,7% 13,0%0 7,2% 11,9% 9,4% 15,2% 10,3%
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Wie viele Spiele der Ful3ball-Europameisterschaft 2008 haben Sie mitverfolgt?

1 - 4 Spiele 19,7% 20,2% 19,2%

5 - 9 Spiele 16,9%0 17,2% 16,6%0
10 - 14 Spiele 8,0% 9,0% 7,0%
15 - 19 Spiele 5,6% 5,6% 5,6%0
20 - 24 Spiele 7,8% 6,6%0 9,0%
25 - 30 Spiele 18,3% 16,8%0 19,8%
Alle 31 Spiele 12,5% 13,4% 11,6%
Gar kein Spiel 11,4% 11,4% 11,4%
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Ist Spanien lhrer Ansicht nach ein wurdiger Europameister?

Spanien ist ein wirdiger Europameister ...

78,1%

15,9%0

4,8%

n=1.002

Mittelwert: 1,3

0,5% 0,7%

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Weder noch

Nein, eher weniger Nein, auf keinen Fall




Denken Sie nun bitte an die Leistung lhrer Nationalmannschaft bei der UEFA EURO
2008. Wie sind Sie personlich mit der allgemeinen spielerischen Leistung lhrer
Nationalmannschaft (nicht dem Abschneiden der Mannschaft an sich) zufrieden?

Zufriedenheit mit der Leistung der Nationalmannschaft

37,7%

n=1.002
Mittelwert: 2,75

Sehr zufrieden Eher zufrieden Weder noch Eher weniger zufrieden Uberhaupt nicht zufrieden
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Denken Sie nun bitte an die Leistung Ihrer Nationalmannschaft bei der UEFA EURO
2008. Wie sind Sie personlich mit der allgemeinen spielerischen Leistung lhrer
Nationalmannschaft (nicht dem Abschneiden der Mannschaft an sich) zufrieden?

Mittelwerte

Sehr zufrieden 11,8%0 13,6%0 10,0%6
Eher zufrieden 37,7% 41,1% 34,3%
Weder noch 22,0% 20,2% 23,8%

Eher weniger zufrieden 20,4% 17,0%0 23,8%0
Uberhaupt nicht zufrieden 8,2% 8,2% 8,2%




Haben Sie durch die Ful3ball-Europameisterschaft personliche
Einschrankungen erlebt (z.B. hinsichtlich der Wahl des Fernsehprogrammes,
Umgehen der Fanzonen etc.)?

Perso6nliche Einschrankungen bei der Europameisterschaft

71,5%0

n=1.002

« -0



Haben Sie durch die Ful3ball-Europameisterschaft personliche
Einschrankungen erlebt (z.B. hinsichtlich der Wahl des Fernsehprogrammes,
Umgehen der Fanzonen etc.)?

Personliche Einschrankungen bei der Europameisterschaft (nach Land)

Sample total (n=1.002) Osterreich (n=501) Schweiz (n=501)

mJa mNein




Welcher Art waren diese personlichen Einschrankungen? [1]

Welcher Art waren diese personlichen Einschrankungen? [1] abs. %
Basis 286 100,0%
Verkehr/ Beeintrachtigungen im Verkehr/ Staus/ Umleitungen 72 25,2%
Fernsehprogramm allgemein 49 17,1%
Im Fernsehen lief nur noch FuBRball/ andere Sendungen wurden zugunsten des Ful3ball gestrichen 43 15,0%
Larmbelastigungen/ konnte nachts nicht schlafen, weil die Fans so laut waren/ hupende Autos in der 34 11.9%
Nacht '
Absperrungen allgemein/ vieles war abgesperrt/ man kam nirgends hin, weil alles abgesperrt war/ o8 9.8%
offentliche Platze waren abgesperrt '
Biermonopol/ man war gezwungen, Carlsberg zu trinken/ Bierzwang/ die UEFA hat mir
; L . 16 5,6%
vorgeschrieben, welches Bier ich trinken soll
Einschrankung der 6ffentlichen Verkehrsmittel/ Bahnen fuhren nicht/ Busse fuhren woanders hin/ 15 5 204,
Fahrplane wurden geandert '
Es gab nur Fu3ball/ alles drehte sich nur noch um Ful3ball/ man konnte den Ful3ball nicht umgehen/ 14 4.9%
man wurde mit FulRball tberh&auft/ tberall Fuzball '
Der Fernseher war von Familienmitgliedern blockiert/ konnte nichts anschauen, weil mein Mann 11 3.8%
standig vor dem Fernseher saf} '
Langweiliges Ersatzprogramm im Fernsehen/ schlechtes Alternativprogramm/ es wurden nur 11 3 8%
Wiederholungen gesendet '
Alles war uberfullt/ man konnte nirgends hin, weil alles Uberfullt war 11 3,8%

(Basis: Respondenten fuhlten sich durch die Europameisterschaft personlich eingeschrankt)
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Bitte denken Sie nun ganz allgemein an die Stimmung wahrend der UEFA EURO 2008 und
beurteilen Sie Ihren personlichen Eindruck von dieser Stimmung auf einer Skala von

, trifft voll und ganz zu* bis ,,trifft Uberhaupt nicht zu“, [...]

Heiter

Ausgelassen

Euphorisch

Verbindend

Motiviert

Kommunikativ

Gemutlich

Entspannt

Energetisch

Angespannt

Aggressiv

Deprimiert

Top-Box: bewertet mit "trifft voll und ganz zu"

10,3%0

8,1%

4,3%

3,5%0

15,3%0

26,1%
25,8%
25,8%0
24,4%
23,2%
21,4%0

19,2%0

n=1.002
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Bitte denken Sie nun ganz allgemein an die Stimmung wahrend der UEFA EURO 2008 und
beurteilen Sie Ihren persodnlichen Eindruck von dieser Stimmung auf einer Skala von
., trifft voll und ganz zu* bis ,,trifft Uberhaupt nicht zu“, [...]

Heiter 26,1% 25,9% 26,3%
Ausgelassen 25,8% 27, 7% 24,0%
Euphorisch 25,8% 27, 7% 24,0%
Verbindend 24,4% 25,9% 22,8%
Motiviert 23,2% 23,8% 22,6%
Kommunikativ 21,4% 23,4% 19,4%
Gemutlich 19,2% 17,8% 20,6%
Entspannt 15,3%0 15,6%0 15,0%0
Energetisch 10,3% 12,2% 8,4%0
Angespannt 8,1% 9,2% 7.0%
Aggressiv 4,3% 5,2% 3,4%
Deprimiert 3,5% 4,2% 2,8%0




An welche Sponsoren kbnnen Sie sich im Zusammenhang mit der UEFA EURO
2008 erinnern?

Basis (ungestutzt) 1.002 in 2o
McDonald's 379 37,8%
Coca Cola 285 28,4%
Carlsberg 243 24,3%
Kia 133 13,3%
Mastercard 128 12,8%
JVvC 124 12,4%

UBS 91 9,1%0
Adidas 73 7,3%
Hyundai 71 7,1%
Swisscom 64 6,4%0
Continental 59 5,9%
Canon 43 4,3%
Telekom Austria 27 2,7%
Heineken 21 2,1%
Post 20 2,090
Puma 20 2,0%0
Castrol 17 1,7%
Billa 8 0,8%0
Raiffeisen 6 0,6%
Hublot 5 0,5%
Nutella 5 0,5%
Ottakringer 4 0,4%
Kelly's 3 0,3%0
Red Bull 3 0,3%
Ferrero 2 0,2%
Romerqguelle 2 0,2%
Samsung 2 0,2%
Sony 2 0,2%
Bank Austria 1 0,1%
Telering 1 0,1%
Keine Angaben 96 9,6%
Kann mich an keine Sponsoren erinnern 91 9,1%

« -0



[...] Wir zeigen Ihnen daher im Folgenden eine Liste mit Sponsoren der Ful3ball-
Europameisterschaft (UEFA EURO 2008). Welche dieser Unternehmen haben Sie im
Rahmen der UEFA EURO 2008 als Sponsoren wahrgenommen?

Gestutzte Bekanntheit von Sponsoren bei der UEFA EURO 2008

McDonald's 76,4%
Coca-Cola 73,5%
Carlsberg 52,5%
MasterCard 48,7%
Hyundai-Kia 43,3%0
Adidas 36,5%
JvC 35,2%
UBS 30,4%
Swisscom 29,5%
Continental 23,8%0
Canon 22,4%
Telekom Austria 20,6%0
Osterreichische Post 13,2%0
Castrol 10,7%
Bank Austria/UniC redit 7,2%
Ferrero 6,6%0
Hublot 6,2%0

Keines der Genannten 8,8%0




[...] Wir zeigen Ihnen daher im Folgenden eine Liste mit Sponsoren der Ful3ball-
Europameisterschaft (UEFA EURO 2008). Welche dieser Unternehmen haben Sie im
Rahmen der UEFA EURO 2008 als Sponsoren wahrgenommen?

Land Sample total Osterreich Schweiz
absolut n=1.002 n=501 n=501
McDonald's 76,4%0 76,2%0 76,6%0
Coca-Cola 73,5% 72,3% 74,7%
Carlsberg 52,5% 39,1% 65,9%
MasterCard 48,7% 38,1%0 59,3%
Hyundai-Kia 43,3% 38,1%0 48,5%
Adidas 36,5% 36,3%0 36,7%
JvC 35,2% 26,3%0 44,1%
UBS 30,4%0 2,6%0 58,3%0
Swisscom 29,5% 6,2% 52,9%
Continental 23,8% 17,6%0 29,9%
Canon 22,4% 23,8%0 21,0%0
Telekom Austria 20,6% 37,1% 4,0%
Osterreichische Post 13,2% 23,2% 3,2%
Castrol 10,7%0 11,2% 10,2%0
Ferrero 6,6%0 7,0% 6,2%0
Hublot 6,2%0 3,0%0 9,4%
Bank AustriaZUniCredit 7,2% 12,8%0 1,6%
Keines der Genannten 8,8% 11,0%0 6,6%0

« -0



Inwiefern hat das UEFA EURO 2008 - Sponsoring der folgenden Unternehmen
Meinung in Bezug auf das jeweilige Unternehmen beeinflusst?

lhre

Top-Box: bewertet mit "sehr positiv"
(Basis: Respondenten haben zumindest einen der genannten Sponsoren bei der UEFA EURO 2008 wahrgenommen)

Adidas (n=366) 26,0%0
Coca-Cola (n=736) 22,6%0
McDonald's (n=766) 20,6%0
Ferrero (n=66) 19,7%
Telekom Austria (n=206) 17,5%
Osterreichische Post (n=132) 15,9%0
Bank Austria/UniCredit (n=72) 15,3%
Canon (n=244) 14,7%0
Castrol (n=107) 14,0%0

Hublot (n=62) 12,9%

Swisscom (n=296)
MasterCard (n=488)
UBS (n=305)
Carlsberg (n=526)
JVC (n=353)
Continental (n=238)

Hyundai-Kia (n=434)

12,8%0
12,7%
11,8%0
11,0%0
10,8%0
10,1%

8,8%0
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Inwiefern hat das UEFA EURO 2008 - Sponsoring der folgenden Unternehmen lhre
Meinung in Bezug auf das jeweilige Unternehmen beeinflusst?

Land (Top-Box: bewertet mit “sehr positiv') Sample total Osterreich Schweiz
Adidas (n=366) 26,0% 29,1% 22,8%
Coca-Cola (n=736) 22,6% 24,3% 20,9%
McDonald's (n=766) 20,6% 23,6% 17,7%
Ferrero (n=66) 19,7%0 25,7% 12,9%0
Telekom Austria (n=206) 17,5% 18,3% 10,0%
Osterreichische Post (n=132) 15,9% 15,5% 18,8%
Bank AustriaZUniCredit (n=72) 15,3% 15,6%0 12,5%
Canon (n=244) 14,7% 16,020 13,3%
Castrol (n=107) 14,0%0 17,9%0 9,8%0
Hublot (n=62) 12,9% 13,3% 12,8%
Swisscom (N=296) 12,8% 19,4% 12,1%
MasterCard (n=488) 12,7% 15,2% 11,1%
UBS (n=305) 11,8% 30,8% 11,0%
Carlsberg (n=526) 11,0% 10,7% 11,2%
JVC (n=353) 10,8% 12,9% 9,5%
Continental (n=238) 10,1% 12,5% 8,7%
Hyundai-Kia (n=434) 8.8% 10,5% 7.4%

(Basis: Respondenten haben zumindest einen der genannten Sponsoren bei der UEFA EURO 2008 wahrgenommen)

« -0



Inwieweit werden sich Ihrer Ansicht nach die Investitionen, die die Sponsoren fur die
FulRball-Europameisterschaft getatigt haben, fur diese Unternehmen rechnen?

Top-Box: bewertet mit "sehr stark™
(Basis: Respondenten haben zumindest einen der genannten Sponsoren bei der UEFA EURO 2008 wahrgenommen)

Adidas (n=366) 29,0%
Coca-Cola (n=736) 23,8%
Carlsberg (n=526) 23,6%0
McDonald's (n=766) 22,7%
MasterCard (n=488) 14,1%
Telekom Austria (n=206) 13,1%
Bank Austria/UniCredit (n=72) 12,5%
UBS (n=305) 12,1%
Castrol (n=107) 11,2%0
Swisscom (n=296) 11,1%0
Canon (n=244) 10,7%0
JVC (n=353) 10,5%6
Osterreichische Post (n=132) 9,8%
Hyundai-Kia (n=434) 9,4%
Ferrero (n=66) 9,1%
Continental (n=238) 8,0%0

Hublot (n=62) 4,8%
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Wie lange wird die Sponsorenerinnerung fur diese Unternehmen lhrer Ansicht
nach anhalten? Bitte bewerten Sie von ,,sehr lange* bis ,,sehr kurz*,
dazwischen kdnnen Sie fein abstufen:

Top-Box: bewertet mit "sehr lange™
(Basis: Respondenten haben zumindest einen der genannten Sponsoren bei der UEFA EURO 2008 wahrgenommen)

Adidas (n=366) 23,2%0
Coca-Cola (n=736) 22,8%0
McDonald's (n=766) 21,3%
Carlsberg (n=526) 18,6%0
UBS (n=305) 15,1%
Ferrero (n=66) 13,6%0
Bank Austria/UniCredit (n=72) 12,5%
MasterCard (n=488) 11,5%
Swisscom (n=296) 10,5%
Telekom Austria (n=206) 10,2%
Canon (n=244) 9,8%
Osterreichische Post (n=132) 9,1%0
Castrol (n=107) 8,4%0
JVC (n=353) 7,6%
Hyundai-Kia (n=434) 6,0%0
Continental (n=238) 5,9%0

Hublot (n=62) 4,8%




Inwieweit hat Ihrer Meinung nach das Image der Gastgeberlander von der 13. Ful3ball-
Europameisterschaft (UEFA EURO 2008) profitiert?

Schweiz

Osterreich

27,5%

49,4%

18,2%

3,6%

1,3%

26,5%

50,3%

16,5%

5,1%

1,6%
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Inwieweit hat Ihrer Meinung nach das Image der Gastgeberlander von der 13. Ful3ball-
Europameisterschaft (UEFA EURO 2008) profitiert?

Osterreich 26,5% 33,7% 19,4%

Schweiz 27,5% 21,4% 33,7%

MiRREE TRGEMT.COM



Denken Sie nun bitte ganz allgemein an die fur die beiden Austragungslander Osterreich und die
Schweiz angefallenen Kosten fur die FulR3ball-Europameisterschaft (fur erhohte Sicherheitsmalinahmen,
verbesserte Infrastruktur wie Verkehr, Stadionausbau, etc.) im Vergleich zum volkswirtschaftlichen
Nutzen auf Grund einer Steigerung der Bekanntheit und des Tourismus. Inwieweit bilden die beiden
Faktoren ,,Kosten* und ,,Nutzen* Ihrer Meinung nach ein Gleichgewicht?

Gleichgewicht von "Kosten" und "Nutzen"

32,3%

n=1.002
Mittelwert: 2,49

23,0%

Die Kosten sind deutlich Die Kosten sind eher Kosten und Nutzen bilden Der Nutzen ist eher héher Der Nutzen ist deutlich
hdher als der Nutzen héher als der Nutzen ein Gleichgewicht als die Kosten hoéher als die Kosten

MiRREE TRGEMT.COM



Denken Sie nun bitte ganz allgemein an die fur die beiden Austragungslander Osterreich und die
Schweiz angefallenen Kosten fur die FulR3ball-Europameisterschaft (fur erhohte Sicherheitsmalinahmen,
verbesserte Infrastruktur wie Verkehr, Stadionausbau, etc.) im Vergleich zum volkswirtschaftlichen
Nutzen auf Grund einer Steigerung der Bekanntheit und des Tourismus. Inwieweit bilden die beiden
Faktoren ,,Kosten* und ,,Nutzen* Ihrer Meinung nach ein Gleichgewicht?

Mittelwerte

Die Kosten sind deutlich héher als der Nutzen 23,0% 17,6% 28,3%
Die Kosten sind eher hoher als der Nutzen 32,3% 29,9% 34,7%
Kosten und Nutzen bilden ein Gleichgewicht 23,2% 26,1% 20,2%
Der Nutzen ist eher hdher als die Kosten 16,2% 19,6% 12,8%
Der Nutzen ist deutlich h6éher als die Kosten 5,4% 6,8%0 4,0%

{21 LM




Sind Sie der Ansicht, dass der Nutzen, den die Austragungslander aus der Ful3ball-Europameisterschaft
ziehen konnen, nachhaltig wirksam sein wird? Damit meinen wir, werden Osterreich und die Schweiz
auch noch in den nachsten Jahren von der Ful3ball-Europameisterschaft in Bezug auf den steigenden

Tourismus profitieren kbnnen?

Osterreich und die Schweiz werden vom steigenen Tourismus profitieren ...

41,8%

n=1.002
Mittelwert: 2,55

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Weder noch Nein, eher nicht Nein, auf keinen Fall
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Sind Sie der Ansicht, dass der Nutzen, den die Austragungslander aus der Ful3ball-Europameisterschaft
ziehen konnen, nachhaltig wirksam sein wird? Damit meinen wir, werden Osterreich und die Schweiz
auch noch in den nachsten Jahren von der Ful3ball-Europameisterschaft in Bezug auf den steigenden

Tourismus profitieren kbnnen?

Mittelwerte

Ja, auf jeden Fall 15,5% 15,2% 15,8%
Ja, eher schon 41,8% 40,3% 43,3%
Weder noch 19,6% 20,8% 18,4%
Nein, eher nicht 18,3% 18,6% 18,0%
Nein, auf keinen Fall 4,9%0 5,2% 4,6%0




Welche Branche hat lhrer Ansicht nach am meisten von der Fufl3ball-
Europameisterschaft 2008 profitiert?

Branche, die am meisten von der UEFA EURO 2008 profitiert hat

Tourismus 64,8%

Gastronomie 62,1%

Sportfachhandel 40,5%

Werbeagenturen 36,9%0

Eventagenturen 26,0%0

Einzelhandel 15,5%0

Sonstige, und zwar ... - 3,4%

Keine Branche F 3,5%0

n=1.002




Denken Sie, dass sich durch die gemeinsame Austragung der Ful3ball-
Europameisterschaft das Verhaltnis zwischen Osterreich und der Schweiz verandert hat?
Bitte beurteilen Sie auf einer Skala von ,,stark verbessert* bis ,,stark verschlechtert*,
dazwischen konnen Sie fein abstufen.

Einfluss der EURO 2008 auf das Verhéltnis zwischen Osterreich und der Schweiz

56,9%0

n=1.002
Mittelwert: 2,53

0,3%

Stark verbessert Eher verbessert Weder noch/ ist gleich Eher verschlechtert Stark verschlechtert
geblieben

MiRREE TRGEMT.COM



Denken Sie, dass sich durch die gemeinsame Austragung der Ful3ball-
Europameisterschaft das Verhaltnis zwischen Osterreich und der Schweiz verandert hat?
Bitte beurteilen Sie auf einer Skala von ,,stark verbessert* bis ,,stark verschlechtert,
dazwischen kdnnen Sie fein abstufen.

Mittelwerte

Stark verbessert 6,5% 6,4% 6,6%

Eher verbessert 35,6% 28,9% 42,3%

Weder noch/ ist gleich geblieben 56,9% 63,9%0 49,9%
Eher verschlechtert 0,7% 0,6% 0,8%

Stark verschlechtert 0,3% 0,2% 0,4%




Bitte denken Sie nun noch an die Fangruppen der 16 Nationen, die an der Ful3ball-Europameisterschaft
teilgenommen haben. Inwieweit waren lhnen die Fangruppen dieser Nationen sympathisch? Bitte
bewerten Sie auf einer Skala von ,,sehr sympathisch* bis ,,sehr unsympathisch*, dazwischen kénnen Sie

fein abstufen.

Niederlande
Spanien
Schweiz

Osterreich
Schweden
Portugal
Italien
Russland
Griechenland
Kroatien
Deutschland
Frankreich
Tschechien
Turkei

Polen

Rumaéanien

Top-Box: bewertet mit ""sehr sympathisch"

34,5%0
32,2%
23,6%0
22,1%0
17,1%
12,7%
11,7%0
10,7%0
10,3%0
8,5%0

7,2%

7,020
5,9%0
5,7%

41,9%0

n=1.002

52,1%
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Bitte denken Sie nun noch an die Fangruppen der 16 Nationen, die an der Ful3ball-Europameisterschaft
teilgenommen haben. Inwieweit waren lhnen die Fangruppen dieser Nationen sympathisch? Bitte
bewerten Sie auf einer Skala von ,,sehr sympathisch* bis ,,sehr unsympathisch*, dazwischen kénnen Sie
fein abstufen.

Niederlande 52,1% 33,9% 70,3%0
Spanien 41,9% 42,9% 40,9%
Schweiz 34,5% 25,0% 44,1%

Osterreich 32,2% 45,9% 18,6%
Schweden 23,6% 28,7% 18,4%0
Portugal 22,1% 22,6%0 21,6%
Italien 17,1% 21,0% 13,2%0
Russland 12,7% 14,8% 10,6%

Griechenland 11,7% 15,6% 7,8%
Kroatien 10,7%0 14,8%0 6,6%0

Deutschland 10,3% 9,4% 11,2%0

Frankreich 8,5% 10,0%0 7,0%
Tschechien 7,2% 8,4% 6,0%0
Turkei 7,0%0 8,2% 5,8%
Polen 5,9% 7,2% 4,6%
Rumé&nien 5,7% 7,2% 4,2%0




Kontakt / Feedback / Ruckfragen ...

Thomas Schwabl, Mag.
t.schwabl@marketagent.com
02236 — 205 886 — 21
0676 — 615 22 71

Brown Boveri Strasse 8/1
A-2351 Wiener Neudorf

www.marketagent.com
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