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Marketagent.com Metadatenanalyse, | Basis: n = 829.849 CAWI Interviews



Marketagent.com Qualitätsmanagement:

Anteil der abgebrochenen Interviews seit Jänner 2018 | 

Interviewklassifizierung (5-stufige Skala), Bottom-2-Box, Skalenwerte 4 + 5
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35,7 Jahre

48,1 Jahre

Basis: 395.718 Umfrageteilnehmer



Jünger als 20 Jahre 7% 1%

20 bis 29 Jahre 30% 10%

30 bis 39 Jahre 26% 14%

40 bis 49 Jahre 21% 24%

50 bis 59 Jahre 11% 27%

Älter als 60 Jahre 5% 24%

Mobile

OnlineBasis: 395.718 Umfrageteilnehmer
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